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RESUMO
Com o advento dos movimentos feministas e a maior autonomia da mulher nas relacdes de
trabalho, a conscientizacdo de prote¢do as mulheres tem sido mais difundida e defendida nos
mais diversos meios de comunicacgdo, através de varias propagandas que veiculam a violéncia
contra a mulher de modo a combaté-la. Contudo, paralelamente a essa vertente positiva de
reduto feminino, cresce de forma implicita e, as vezes até imperceptivel, veiculacGes
midiaticas de incentivo a violéncia, ao desrespeito e “objetificagdo” da mulher. Nesse
contexto, o0 objetivo do trabalho é analisar publicidades em ambas as vertentes, através de
uma pesquisa bibliografica para interpretar os sutis detalhes que dao forgca a uma publicidade,
além de despertar a sociedade, sobretudo as mulheres, para valores invertidos que

potencializam os maus-tratos em face do género feminino.
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ABSTRACT
With the advent of feminist movements and the greater autonomy of women in labor
relations, awareness of protection of women has been more widespread and defended in the
most diverse media. However, in parallel with this positive aspect of women's redoubt, there

is an implicit and sometimes even imperceptible linkage of media to encourage violence,

! Graduando em Direito pela Faculdade Catdlica Dom Orione.

2 Doutora em Letras pela Universidade Federal Fluminense (2007). Mestre em Teoria e Histdria Literaria pela
Universidade Estadual de Campinas (2003). Graduada em Letras pela Universidade Federal de Vicosa (1999)
Professora na Faculdade Cat6lica Dom Orione.

51



Revista Sado Luis Orione - Volume 1 -n®13 -
2018

disrespect and "objectification” of women. In this context, the objective of the work is to
analyze advertising on both sides, through the bibliographic method to interpret the subtle
details that give strength to an advertising, in addition to awakening society, especially

women, to inverted values that potentiate the mistreatment in the face of the feminine gender.

Keywords: Autonomy. Awareness. Ads.Violence.Woman

1 INTRODUCAO

Este trabalho tem como principal problemaética a triste realidade de violéncia
empregada contra o0 género feminino. Seu objetivo é analisar como a midia nas suas principais
manifestacdes (musica, publicidade, etc.) auxilia no combate a violéncia contra a mulher e, ao
mesmo tempo, acaba por incentivar praticas abusivas de maus-tratos.

Em uma geracdo marcada pelas “redes sociais” e pelo cotidiano rapido e pratico, as
mensagens publicitarias assumem uma posicdo de relevancia significativa, pois constituem
uma fonte direta de informacao do universo jovem. Nesse contexto, as ideias reproduzidas em
publicidades, musicas e revistas justificam a preocupagdo em se verificar a influéncia positiva
e negativa de tais manifestacdes no que se refere ao combate a violéncia contra a mulher.

Para um eficaz desenvolvimento do tema, o método de trabalho escolhido foi 0 viés
qualitativo, mas com incidéncia do quantitativo. Para tanto, vale conceituar que quando se
fala em “qualitativo” entende-se aquela pesquisa bibliogréfica que ndo tem como fulcro gerar
ndmeros como resultados, mas elucidar caminhos de coerente decisdo para solucdes diante de
uma questdo-problema. Contudo, ndo se nega por completo o viés “quantitativo”, poIs,
nameros, frequéncias e intensidades de alguns aspectos da violéncia serdo abordados para
melhor elucidacdo do tema.

Para conseguirmos entender a relacdo da publicidade com a violéncia em face da
mulher, é necessario que inicialmente perpassemos por algumas reflexdes a respeito da dita
“cultura machista” e do que, de fato, ¢ considerado como violéncia e quais suas espécies para,
entdo, correlacionarmos ao antagonismo imposto pela midia, pois esta combate a violéncia
contra a mulher, mas ao mesmo tempo banaliza e vulgariza sua imagem em diferentes

veiculos de comunicacao.
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2 BREVE REFLEXAO SOBRE A CULTURA MACHISTA E A VIOLENCIA
CONTRA A MULHER

O modelo patriarcal de familia fez com que as mulheres por varios anos fossem
consideradas inferiores e totalmente submetidas aos seus maridos. Essa cultura milenar
resultou numa concepgdo social de que a mulher ¢ um “sexo fragil” e que, por isS0, necessita
ser comandada. Portanto, em uma primeira assertiva ja é possivel inferir que a violéncia
contra a mulher como simbolo de dominacdo masculina sempre existiu, porém tomou
visibilidade a partir da década de 1970.

Foi somente ap6s a década de 1970, com as iniciativas das feministas, que se
comecgou a estudar o impacto da violéncia conjugal entre as mulheres. Até entdo se
hesitava em intervir, sob pretexto de que se tratava de assunto privado. Ainda hoje, 0
noticiario dos jornais pode levar-nos a crer que se trata de um fenbmeno marginal,
quando na realidade, ¢ um verdadeiro flagelo social que ndo estd sendo
suficientemente levado em consideracdo. Os nimeros, que s6 levam em conta as
violéncias fisicas que chegam ao Judiciario, sdo assustadores. Estatisticas parciais do
Ministério do Interior (que excluem Paris e a regido parisiense) registram, a cada
quinze dias, trés homicidios de mulheres, assassinadas por seu conjuge [...].
(HIRIGOYEN, 2006, p. 10-11).

A violéncia sofrida pelas mulheres é resultante de uma cultura machista em que o
homem considera sua parceira como sua propriedade, ou seja, como um objeto de uso e
servico. E nesse contexto que entramos na forma mais comum de maus-tratos contra as
mulheres: a violéncia doméstica.

Antigamente se tinha a ideia de que a violéncia doméstica estava relacionada
exclusivamente com o “espago-casa” da ofendida, isto é, dizia respeito apenas aquela violagéo
que ocorre no seio familiar, domiciliar ou residencial. Entretanto, com base no Art. 5° da lei n°
11.340/06 (Lei Maria da Penha), esse conceito foi expandido (BRASIL, 2006).

Atualmente a violéncia doméstica € toda violacdo a integridade fisica ou moral da
mulher que se manifesta no ambiente domestico, familiar e em todos aqueles ambientes de
relacdo intima. Por exemplo, um irm&o que agride uma irma ou um namorado que agride sua
namorada, mesmo ndo estando no mesmo ambiente doméstico (mesma casa), se configurara a
violéncia domestica em razdo do vinculo familiar e da intima afetividade existente entre eles.
Desse modo, a violéncia domeéstica ndo necessariamente ocorrera no espaco da residéncia da

mulher.
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Sendo assim, temos violéncia contra a mulher (que é aquela praticada fora do
contexto acima mencionado como, por exemplo, numa briga de transito, um homem que
agride uma mulher), e a violéncia domestica (que é aquela praticada no contexto doméstico,
familiar e de intima afetividade).

Embora a Lei n® 11.340/06 se refira de forma especial a violéncia doméstica, iremos
utilizd-la, por analogia, para fins gerais de conceituacdo das espécies de violéncia. Assim
sendo, violéncia contra a mulher se classificam em: (1) Violéncia Fisica; (2) Violéncia
Psicologica; (3) Violéncia Sexual; (4) Violéncia Moral e (5) Violéncia Patrimonial (BRASIL,
2006).

Entender e identificar o que de fato seria violéncia fisica, ndo é muito complicado,
entretanto, fazem-se necessarias fontes confiaveis que abordem a conceituacdo de algo

comumente utilizado pela midia e pela sociedade em geral. Por isso, a lei n® 11.340/06 traz:

Art. 72 S8o formas de violéncia doméstica e familiar contra a mulher, entre outras:
| - a violéncia fisica, entendida como qualquer conduta que ofenda sua integridade
ou salde corporal (BRASIL, 2006).

Portanto, a violéncia fisica é toda atitude que fere a integridade fisica ou salde
corporal de uma mulher. Essa forma de violéncia lidera o ranking da violéncia contra a
mulher de acordo com pesquisa do Portal Brasil (2007) em parceria com a secretaria de

politicas para as mulheres:

Em 11 anos de funcionamento, cerca de 5,4 milhes de atendimentos foram
realizados pela Central de Atendimento a Mulher, o Ligue 180. Somente no primeiro
semestre de 2016, a central contabilizou 555.634 atendimentos, em média 92.605
atendimentos por més e 3.052 por dia[...]

Quase 68 mil atendimentos, equivalentes a 12,23% do total, sdo relatos de violéncia:
51% correspondem a violéncia fisica; 31,1% psicolégica; 6,51% moral; 1,93%
patrimonial; 4,30% sexual; 4,86% céarcere privado; e 0,24% trafico de pessoas.

Com relacdo a violéncia psicoldgica, o inciso Il da Lei n°® 11.340/06 define como

sendo:

[...] qualquer conduta que Ihe cause dano emocional e diminuigdo da auto-estima ou
que lhe prejudique e perturbe o pleno desenvolvimento ou que vise degradar ou
controlar suas agdes, comportamentos, crencas e decisfes, mediante ameaca,
constrangimento, humilhagdo, manipulagdo, isolamento, vigilancia constante,
perseguicdo contumaz, insulto, chantagem, ridicularizacdo, exploracéo e limitacdo
do direito de ir e vir ou qualquer outro meio que lhe cause prejuizo a saude
psicoldgica e a autodeterminacéo. (BRASIL, 2006).
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A violéncia psicologica € um caminho em que os demais tipos de violéncia na
maioria das vezes percorrem, uma vez que é dificil imaginar uma violéncia fisica, sexual,
patrimonial e moral que ndo percorra um caminho de ofensas, de ameacas, de
constrangimentos e de coagdo da mulher com o fulcro de dominé-la e autodeterminé-la.

E interessante ressaltar que a violéncia psicolégica ndo deve ser entendida apenas
como uma pressao ao juizo mental feminino, mas que na verdade se tipifica em varias outras
manifestacdes, como, por exemplo, um cuidado exacerbado por parte do companheiro ou um
descrédito a capacidade de conquista da mulher.

J& o conceito do que viria a ser violéncia sexual esté disposto na Lei Maria da Penha

em seu artigo 7°:

a violéncia sexual, entendida como qualquer conduta que a constranja a presenciar, a
manter ou a participar de relacdo sexual ndo desejada, mediante intimidacéo,
ameaga, coacdo ou uso da forga; que a induza a comercializar ou a utilizar, de
qualquer modo, a sua sexualidade, que a impeca de usar qualquer método
contraceptivo ou que a force ao matriménio, a gravidez, ao aborto ou a prostituicao,
mediante coagéo, chantagem, suborno ou manipulacdo; ou que limite ou anule o
exercicio de seus direitos sexuais e reprodutivos (BRASIL, 2006).

Ao se falar em violéncia sexual, logo vem a mente os noticiarios que relatam cruéis
estupros e ignorantes assedios desferidos contra a mulher, porém faz-se necessario ressaltar
que no ambito doméstico esse tipo de violéncia se manifesta ainda que “timidamente”, mesmo
que o0 homem e a mulher estejam casados ou mantenham uma unido estavel.

E complicado imaginar como essa violéncia se configuraria dentro de uma familia

guando homem e mulher sdo casados, mas, infelizmente, é uma realidade frequente:

[...] ‘relacBes sexuais forcadas’ e ‘préticas forcadas de atos sexuais que ndo agradam
a mulher’, expressam-se nos seguintes dados: 55 e 54% dos agressores eram
maridos, 17 e 15% ex-maridos e 12 e 10% namorados/ex-namorados. (VENTURI;
RECAMAN; OLIVEIRA, 2011, p. 22).

Através desses dados € possivel constatar um machismo ainda gritante dentro da
familia, onde a mulher tem o “dever conjugal” de manter relagdes sexuais com seu parceiro, o
gual pode manipula-la e exigir dela qualquer tipo de fantasia ou desejo sexual a seu tempo e

preferéncia, pois sdo casados e & mulher cabe esse “6nus”.
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Outro tipo de violéncia que esta disciplinada na lei n°® 11.340/06, Artigo 7°, inciso V,
trata-se da violéncia moral entendida como “[...] qualquer conduta que configure callnia,
difamagdo ou injuria” (BRASIL, 2006).

O homem desde a antiguidade sempre se mostrou dominador e opressor de quem
pudesse supera-lo. E é exatamente dessa heranga arcaica que a violéncia moral é delineada,
uma vez que muitos homens sentem a necessidade de ofender a honra e a dignidade de uma
mulher com o Unico objetivo de se fazer superior ao menospreza-la.

E por fim, a Lei Maria da Penha muito bem preleciona sobre a violéncia patrimonial
em seu artigo 7°, Inciso IV:

a violéncia patrimonial, entendida como qualquer conduta que configure retencéo,
subtracdo, destruicdo parcial ou total de seus objetos, instrumentos de trabalho,
documentos pessoais, bens, valores e direitos ou recursos econdmicos, incluindo os
destinados a satisfazer suas necessidades (BRASIL, 2006).

A violéncia Patrimonial dificilmente ocorre isolada, isto €, ela costuma ser uma
ferramenta utilizada concomitantemente a outras formas de violéncia, em que 0 homem se
utiliza dela como meio de chantagem ou aproveitamento para conseguir vantagens
econdmicas da mulher e depois abandonéa-la.

Essa é a violéncia mais implicita e desconhecida por parte até mesmo das mulheres,
pois elas ndo interpretam essa manipula¢do como uma forma de ilicitude, entretanto, o desvio
de quantias pecunidrias, utilizacdo viciosa de documentos pertencentes as mulheres, bem

como bens e valores, tipificam a Violéncia Patrimonial.

3 APUBLICIDADE E A VIOLENCIA CONTRA A MULHER

Ao se falar em publicidade, inevitavelmente faz-se referéncia a “Midia”, pois essa ¢
género daquela. A palavra “Midia” vem da palavra médium em latim que significa “meio”. A
partir do significado morfoldgico original da palavra midia € possivel inferir que “midia ¢
todo um suporte de difusdo de informacdo que constitui um meio intermediario de expressao
capaz de transmitir mensagens” (VILLAR; FRANCO, 2009, p. 1.289). Pode-se citar como
exemplo de publicidade: televisdo, radio, cinema, musica, livros, imprensa, etc. Ou seja, a

midia é o caminho de divulgacéo, do qual a publicidade constitui-se como uma manifestacao.
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Na sociedade atual é dificil imaginar um mundo que ndo esteja conectado as mais
variadas formas de publicidade, uma vez que essa possibilita um “ganho” na economia
capitalista. Entretanto, a questdo da publicidade ndo mais se limitou aos liames econdmicos,
mas passou a ser utilizada como meio de divulgagéo de ideais que consagraram a protecdo de

valores sociais relevantes:

A publicidade assume nas sociedades atuais uma dimenséo cada vez mais alargada,
tocando as mais diversas areas da vida social e confrontando-nos a todo 0 momento
com ideais e modelos a seguir, ndo s6 no campo do consumo, mas também ao nivel
dos comportamentos, atitudes, escolhas e representacdes (ROSALES apud COSTA,
2011, p. 13).

E nesse contexto, que as publicidades de defesa do género feminino contra a
manifestacdo da violéncia se destacam, uma vez que a midia se utiliza da facilidade de
difusdo de informagdes por meio da publicidade para conscientizar as mulheres sobre os
diferentes meios de violéncias que sdo submetidas.

Segundo Balonas (2006), a publicidade de cunho social subdivide-se em duas
categorias: a responsabilidade social-empresarial e a publicidade a favor das causas sociais.
No artigo em questdo, trabalhar-se-a com a publicidade a favor das causas sociais com foco

no combate a violéncia contra a mulher.

3.1 A midia como protetora dos direitos das mulheres

Em uma publicidade, a imagem busca expressar a realidade de forma coerente,
transmitindo informag¢fes numa maior velocidade, como preceitua Costa (2011, p. 47): “A
imagem é um dos principais componentes de um anuncio publicitério, por poder transmitir a
mensagem que se pretende, de uma forma mais rapida [...]”.

As producdes artisticas, em especial a publicidade, possuem uma importante funcéo,
que é a de ajudar os sujeitos a solucionar os problemas cotidianos que os afligem. Assim, as
propagandas que iremos analisar visam apresentar como as questdes sociais nelas veiculadas
sdo trabalhadas ideologicamente e linguisticamente para um determinado puablico, que por
vezes estdo inseridos no contexto retratado.

Por isso, nesse primeiro momento, serdo analisadas publicidades que consagram e

incentivam o combate a violéncia contra a mulher, destacando-se artificios artisticos
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importantes, pois ao interpretar uma imagem é preciso levar em consideracdo alguns pontos
relevantes como: cendrio, cor, expressbes faciais, vestimentas, personagens, posicdes e
luminosidade. Um signo iconico traz importantes detalhes que influenciam em todo o seu

sentido.

Figura 1 - Campanha“A Noiva”
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Fonte: (DOURADOS AGORA, 2013).

A imagem acima retrata a campanha conhecida como “Noiva”. Essa publicidade teve
sua veiculacdo iniciada pela Associacdo Portuguesa de Apoio a Vitima (APAV), na Europa,
em 25 de novembro de 2012. Porém, no dia 08 de Marco de 2013 foi contextualizada e
assumiu a forma acima sendo difundida inicialmente no Estado do Mato Grosso do Sul e
depois no restante do Brasil. O objetivo da campanha é combater a violéncia fisica contra a
mulher dentro do seio familiar, ou seja, a violéncia doméstica. No caso especifico, hd um
apelo para que as vitimas procurem a autoridade competente e facam a denuncia de tal ato.

E interessante destacar o elemento espacial e decorativo que da énfase a referida
publicidade. Segundo Martin (2002), o elemento espacial é importante, porque estabelece um
referencial de localidade. J& o elemento decorativo (roupa e maquiagem) deve estar de acordo
com a referéncia espacial, confirmando-o para trazer sentido ao destinatario. Na imagem
acima ha uma intima relacéo entre esses elementos, uma vez que o vestido de noiva utilizado
pela mulher, bem como sua maquiagem pesada aludindo a violéncia, remete o leitor ao
“espago-tempo” do inicio de uma familia (casamento), que € um dos tristes cenarios da
violéncia doméstica, haja vista os numeros alarmantes de incidéncia deste tipo de violéncia no

ambiente familiar, conforme dados do jornal O GLOBO:

58



Revista Sado Luis Orione - Volume 1 -n®13 -
2018

O balango do primeiro semestre de 2016, no comparativo com o mesmo periodo de
2015, mostra um crescimento de 133% no volume de relatos de violéncia doméstica
e familiar, conforme a definicdo prevista na Lei Maria da Penha (qualquer acdo ou
omissdo baseada no género que cause morte, lesdo, sofrimento fisico, sexual ou
psicoldgico e dano moral ou patrimonial). Esses casos chegaram a aproximadamente
58 mil registros no primeiro semestre de 2016. (VASCONCELOS, 2017).

Como se pode notar na fonte acima, apenas no primeiro semestre de 2016, houve
quase 58 mil registros de violéncia doméstica e familiar, o que revela a efetividade e o
contexto de producgéo da publicidade “A Noiva”, outrora difundida em 2013, pois demonstra
um aumento das denlncias de violéncia doméstica a autoridade competente, potencializando

assim o combate aos infratores e a protecdo a mulher.

Figura 2 — Campanha INFRAERO
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Fonte: (PROPMARK, 2016).

O banner acima marcou a campanha da INFRAERO em homenagem ao dia 25 de
novembro, que é considerado o Dia Internacional a ndo violéncia contra a mulher. O
detalhamento dessa campanha estd na pagina online da “PopMark” que ¢ uma empresa que
atua nos ramos de publicidade e marketing, muito embora ndo tenha sido ela a autora do
banner, mas sim a Agéncia3, a ela coube a cobertura do evento.

A campanha da Infraero foi impulsionada por doze mulheres que, no dia 25 de
novembro, desfilaram pelos aeroportos de Santos Dumont e de Congonhas com a seguinte
frase: “Uma mulher esta sofrendo violéncia agora”. Segundo dados da Secretaria Especial de
Politicas para as mulheres, a cada dois minutos, cinco mulheres sofrem violéncia fisica no
Brasil. Baseando-se nesses dados, que foi produzido o texto do banner, pois este menciona
“daqui até vocé pegar o taxi, cinco mulheres sofrem violéncia no Brasil” (PROPMARK,

2016).
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O proprio presidente da Infraero, Anténio Claret de Oliveira (apud PROPMARK,
2016), se pronunciou em suas redes sociais sobre a campanha nos seguintes moldes:

Somos uma empresa cidadd, com responsabilidade social. Os nimeros sdo absurdos,
¢ uma realidade que precisa ser repensada e combatida. Dentre as diretrizes de
gestdo, a Infraero estd focada no combate a miséria humana, e a violéncia contra as
mulheres é uma dessas misérias [...].

Esse tipo de posicionamento das grandes empresas € extremamente importante, ainda
mais se tratando da Infraero, que é uma empresa publica e milhares de pessoas passam
diariamente pelos aeroportos do Brasil. Assim, o alcance de tais campanhas é bem maior, pois
envolve instituices de grande credibilidade e repercusséo nacional.

Além desses dados, o interessante dessa publicidade é que ela chama a atengdo para
dados estatisticos, trazendo como comparacao acoes rotineiras dos passageiros em aeroportos,
como pegar um taxi, por exemplo, com as préaticas de violéncia contra a mulher, o que deixa

claro a forma reiterada dessa violéncia na sociedade.

Figura 3 — Capa da revista Super Interessante

= (== iCAR:
supﬂ ‘ 0CARRD

INTERES

A< o8P CBUBRY

Fonte: (BLOGDAMARCO, 2015).

Para finalizar a tematica das publicidades que incentivam o combate a violéncia
contra a mulher, ndo poderiamos deixar de analisar as veicula¢cbes midiaticas que tem por
desiderato combater a espécie de violéncia considerada mais horrenda pela populagéo: o
estupro.

No que tange as referéncias legais, o0 Caodigo Penal Brasileiro é bem claro ao tipificar

tal conduta em seu artigo 213:
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Art. 213. Constranger alguém, mediante violéncia ou grave ameaca, a ter conjuncao
carnal ou a praticar ou permitir que com ele se pratique outro ato libidinoso:
Pena - reclusdo, de 6 (seis) a 10 (dez) anos (BRASIL, 1940).

Através da andlise da pena cominada para o crime de estupro é nitida a
reprovabilidade que a sociedade e o Estado como titular do jus puniendi da a tal conduta, uma
vez que atribui restricdo de liberdade consideravel (recluséo de seis a dez anos), portanto, é
um crime de alto potencial ofensivo (BRASIL, 1940).

O crime de estupro, na verdade, sempre existiu conforme leciona Fernandes e
Marques (1990, p. 79):

Desde os tempos mais remotos, o estupro era considerado um delito grave com
penas severas. Entre os romanos, a conjungdo carnal violenta era punida com a
morte pela Lex Julia de vi publica. Na legislagdo hebraica, como noticia Magalhées
Noronha, “aplicava-se a pena de morte ao homem que violasse mulher desposada,
isto é, prometida em casamento. Se se tratasse de mulher virgem, porém nédo
desposada, devia ele pagar cinquenta ciclos de prata ao pai da vitima e casar com
ela, ndo a podendo ‘despedir em todos os seus dias’, porquanto a humilhou”.

O que ocorreu no decorrer dos anos € que a concepcao de estupro foi se tornando
cada vez mais reprovavel e, assim, exasperando-se a punibilidade. A superacdo da cultura
machista transformou a mulher de um simples objeto de uso dos homens, para um ser com
personalidade e capacidade de direito e deveres.

Portanto, a capa da revista Superinteressante, apresentada acima, trata de um assunto
delicado e de um crime que ndo pode ficar impune. Nesse sentido, é essencial estudos,
reportagens e publicidades que transformem o estupro de um status de “crime acobertado”,
para um fato criminoso com constante visibilidade e denuncia.

Face ao exposto, conclui-se que a midia em todas as suas esferas de atuacdo
representa uma importante arma aliada ao poder publico e outros érgdos para combater os

casos de violéncia contra a mulher.

3.2 A midia como influenciadora da violéncia contra a mulher

Para analisar a midia e sua relacdo com a violéncia contra a mulher nos
respaldaremos nas nocbes de signo que aparecem sistematizadas pela primeira vez por

Ferdinand Saussure. E fundamental contextualizar que, no caso em especifico das
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publicidades, essas sdo os significantes, enquanto a mensagem que elas objetivam passar é o
significado.

De acordo com Blikstein (2010), toda mensagem é dotada de trés importantes
elementos, quais sejam: signo, significante e significado. O signo na verdade seria formado
pelo significante e o significado. Por significante entende-se que é o estimulo fisico do meio
social, isto é, imagens, sons, letras, etc. Ja o significado é a ideia, ou seja, a mensagem

produzida:

[...] o processo de transformacdo de uma idéia em mensagem, e portanto em signos,
ndo passa de um processo de codificacdo. Quando o remetente liga uma idéia ou
significado a um estimulo fisico ou significante, formando um signo, ele realizou
uma codificagdo (BLIKSTEIN, 2010, p. 32).

Com relacdo as publicidades, essas sdo, portanto, signos icénicos, isto é, signos
visuais (icbnico provém de icone palavra de origem grega que significa “"imagem™) que

transmitem uma mensagem de féacil entendimento e alcance social.

Figura 4- Publicidade dos Ternos “Duncan Quinn”

duncanmn guinn

Fonte: (PORTUGAL, 2013).

Essa imagem foi difundida nos EUA como propaganda publicitaria da marca de
ternos de luxo “Duncan Quinn”, na qual é interessante pensarmos a questdao do significante e
do significado mencionado acima. Diretamente, 0 objetivo da imagem era incentivar o
consumo dos ternos de luxo da marca ao realcar o dominio masculino, entretanto, tal
significante traz de certa forma uma visivel violéncia contra a mulher, uma vez que a moga
apresentada na imagem esti sendo enforcada de forma vexatoria, apenas com suas roupas

intimas.
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Na publicidade acima, nota-se que a luz de fundo estd completamente baixa, o que
acaba por realcar a luminosidade que paira sobre a conduta, enfatizando-a. No que tange as
vestimentas, a publicidade apresenta a polarizacdo social existente entre homem e mulher,
pois enquanto 0 homem mostra-se elegantemente vestido, a mulher é reproduzida apenas com
roupas intimas em uma situacao de subordinacdo vexatoria.

Por fim, cumpre ressaltar a expressao facial do homem em detrimento da letargia da
mulher. Na imagem o homem mostra-se com um sorriso discreto de ironia e superioridade,
enquanto a mulher apresenta-se inconsciente e totalmente exposta. Todo cenario ainda
possibilita ao leitor/expectador imaginar o que levou a mulher a estar em tal situacdo, ideias

como estupro e violéncia fisica sdo, infelizmente, possiveis.

Figura 5- Propaganda da Cerveja “Skol”

Se o cara q!( ventaw o bebedouro s:ml’
bebesse SKo!. ele ndo serla assim. % S@ria assim:
B

V?"*

&

Com Sxol,

tudo fica
redondo.

Fonte: (QUASE PUBLICITARIQOS, 2010).

Um fato notorio e de conhecimento mundial é a beleza da mulher brasileira.
Partindo-se dessa premissa e da forca visual que tem uma propaganda, € comum ser utilizado
em publicidades de cerveja mulheres que representam um estere6tipo de beleza que,
supostamente, mais atrai 0s homens.

A propaganda da Skol, ilustrada acima, trata a mulher como um objeto social de
satisfacdo masculina. Na imagem, as roupas curtas, a posicdo do bebedouro, bem como a
luminosidade suave do cenario demonstram a sutil intencdo da marca em vender 0s seus
produtos utilizando-se da sensualidade de uma mulher, o que para n6s nao deixe de ser visto

como uma forma de violéncia, pois seu corpo € tido como um mero objeto de marketing.
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Em um século XXI tomado por movimentos feministas de que a mulher é dona de
seu corpo, torna-se essencial a consciéncia, sobretudo dos homens, que uma mulher € muito
mais do que um “corpinho bonito”, mas sim digna de sentimentos e limites impostos por elas
mesmas .

Figura 6- Propaganda Cerveja Devassa

E PELO CORPO
QUE SE RECONHECE
A VERDADEIRA NEGRA.

DEVASSA NEGRA. ENCORPADA, 3
ESTHLO DARK ALE. DE ALTA FERMENTACAO,
CREMOSA E COM AROMA DE MALTE TORRADO.

BEBA COM MODERAGAQ.

Fonte: (FATOS CURIOSOS, 2015).

Assim como na campanha anterior, a figura acima é mais uma publicidade de cerveja
em que a vulgarizagdo e a comercializagdo do corpo da mulher estdo presentes, revelando
assim o carater machista dessas propagandas. E fato que ingerir bebida alcéolica é uma opgéo
individual e que houve uma época em que o publico dominante era masculino, mas, hoje, ndo

mais, conforme pesquisa divulgada pelo jornal Vejafolha (2012):

Uma pesquisa realizada ha 15 anos e atualizada a cada dois anos pela Universidade
Federal de Minas Gerais, (UFMG), revela que dentre as mais de 50 mil pessoas
entrevistadas, as jovens entre 10 e 18 anos lideram o ranking dos consumidores de
substancias etilicas. O coordenador do estudo e professor de Neurociéncia da
UFMG, Amadeu Roselli Cruz, acredita que um conjunto de fatores culturais e
sociais favorece esse comportamento. ‘Hoje, as mulheres ocupam cargos
importantes, sdo empresarias e sustentam a familia. Logo, as jovens visualizam esse
novo perfil e consomem bebidas alcodlicas cada vez mais cedo’, revela.

Dados como esse transformam a andlise das campanhas publicitarias ainda mais
preocupantes, uma vez que realidades de bares e bebidas alcodlicas também fazem parte do
cotidiano feminino, entretanto, as imagens de degradacgéo e objetificacdo estdo relacionadas a

um unico grupo de consumidores desse produto, ou seja, as mulheres e ndo os homens.
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Na publicidade acima é feita uma comparacdo entre o corpo sensual de uma mulher
negra com a composi¢do da cerveja “devassa”, ou seja, assim como se conhece a cerveja
“devassa” por sua composi¢do quimica, também se reconhece a mulher negra por seu corpo
torneado. Novamente a mulher é trajada de forma sensual, incitando ao nudismo e
incentivando a violéncia sexual e moral as mulheres, fazendo com que elas sejam vistas

apenas como uma maquina de satisfacdo da libido masculina.

4 A MUSICA E SUA RELACAO COM A VIOLENCIA CONTRA A MULHER

A mdasica também se configura como uma manifestacdo midiatica, assim como a
publicidade. Mas, é necessario salientar que, apesar da musica ser um exemplo do que seria
midia, ndo estava no roteiro deste trabalho trata-la de forma pontual como algo que difunde a
violéncia contra a mulher, entretanto, a mesma no atual universo jovem possui uma forca de
influéncia avassaladora, o que justifica a nossa analise.

De acordo com Weigsding e Barbosa (2014, p. 1), a masica tem acesso direto a

afetividade humana e produz impulsos, emocdes e motivacdes:

A masica, mais do que qualquer outra arte, tem uma representagdo neuropsicolégica
extensa, com acesso direto a afetividade, controle de impulsos, emocgbes e
motivagdo. Ela pode estimular a memoéria ndo verbal por meio das areas associativas
secunddrias as quais permitem acesso direto ao sistema de percepgles integradas
ligadas as éareas associativas de confluéncia cerebral que unificam as varias
sensagoes. [...].

Portanto, a musica é capaz de repassar mensagens que se infiltram no cérebro de uma
maneira ainda mais veloz e até mais eficaz que uma publicidade, pois gera impulsos diretos
nas fungdes cerebrais. Portanto, atualmente esta se torna uma importante difusora de ideias e,
por isso, iremos analisar o trecho de duas musicas para captar as mensagens subliminares
repassadas por elas.

Como exemplo do que estamos falando, temos a musica “Minha Nega Na Janela”. A
peculiar musica é uma composic¢do de Germano Mathias, nascido na cidade de S&o Paulo, em

02 de junho de 1934, e representante do samba paulistano. Vejamos um trecho dessa obra:

[...] Minha nega na janela
Diz que esta tirando linha
Eta nega tu é feia
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Que parece macaquinha

Olhei pra ela e disse

Vai ja pra cozinha

Dei um murro nela

E joguei ela dentro da pia [...] (MATHIAS, 1979, grifo nosso).

A analise da musica dispensa muitos comentarios, pois é literal a violéncia contra a
mulher. Em sua letra, é possivel constatar a incitacdo de trés formas de violéncia: a violéncia
fisica, a violéncia moral e a violéncia psicoldgica. Essa masica é uma composi¢do de 1957, o
que nos permite a conclusdo que musicas que denigrem- a mulher sdo uma infeliz realidade ja
do passado, e ndo algo novo ou atual, ou seja, &€ um problema antigo que se perdura no tempo.

Na musica, a mulher ¢ chamada de “macaquinha”, “feia”, com uma conotagao de que
seu lugar € na cozinha, ja que é violentamente, através de um murro, jogada para dentro de
uma pia, que na concepcdo do compositor da musica seria seu devido lugar. E de facil
percepcdo 0 machismo e racismo que permeia a musica, perceptivel no cenario de humilhacao
e agressao que a mulher esta inserida.

Outra musica em que também é visivel um cenério de violéncia é: “Baile de favela”.
Trata-se de uma producdo do paulista Jodo Israel Simedo (Mc. Jodo), de 26 anos, langada em

maio de 2016 com repercussdo nacional nas radios e bailes funks. Acompanhe o trecho:

[...] Ela veio quente, e hoje eu tb fervendo

Ela veio quente, hoje eu td fervendo

Quer desafiar, ndo to entendendo

Mexeu com o R7 vai voltar com a xota ardendo (vai) [...] (SIMEAO, 2016).

A musica é uma clara incitacdo as relacdes sexuais. E certo que, por si s, a apologia
que a masica retrata ndo se configura como uma violéncia, entretanto, 0 modo como isso é
repassado na cancao expressa 0 desrespeito a mulher.

Conforme foi explicitado, violéncia psicologica consiste em qualquer atitude que
cause dano emocional e diminua a autoestima ou ridicularize uma mulher. Na musica em
comento, expressdes como “xota ardendo”, ou “ela veio quente” levam o corpo da mulher ao
ridiculo, além de vulgariza-lo, pois o torna um mero objeto de satisfacdo da libido de um
homem, o que de certa forma expressa e incita a violéncia sexual contra a mulher.

Sendo a mdsica uma manifestagdo midiatica de facil difusdo, uma vez que é
veiculada em meios como a Tv, internet, redes sociais, carros de som, conversas do cotidiano

e radio, torna-se praticamente impossivel fugir de seus estimulos. A situacdo se torna ainda
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mais preocupante quando se pensa na grande influéncia que tais letras tém sob o caréter de
uma pessoa, em especial do publico infantil:

[...] a fase da infancia é considerada a fase mais rica para formacéo das sinapses e
conexdes dos neurdnios ampliando a capacidade cerebral. Assim, a musica nesse
processo € um dos estimulos mais potentes para ativar os circuitos do cérebro de
forma que, quanto mais cedo a crianga entrar em contato com o0 mundo da musica,
maior sera 0 conhecimento armazenado na memoria sonora devido assimilacdo de
véarios codigos sonoros que a musica pode oferecer [...] (WEIGSDING; BARBOSA,
2014, p. 9).

Nesse contexto, produgdes musicais que vulgarizam a mulher e a tratam como um
objeto meramente sexual resultardo em uma heranca cultural difundida de geracéo a geracéo,
na qual a violéncia contra a mulher, em especial a sexual, serd uma consequéncia direta, pois
individuos estardo sendo formados acreditando que a mulher € apenas um objeto sexual, o que
talvez explique errdneos pensamentos de que uma roupa, uma masica, um gesto ou um

movimento traduzem o consentimento da mulher em manter uma relacéo sexual.

5 CONSIDERACOES FINAIS

No desenvolvimento deste artigo foi trabalhado questdes relevantes, tais como: o
machismo cultural da sociedade, as espécies de violéncia e 0 conceito de midia. No entanto,
tais explanagOes tiveram por objetivo introduzir o tema central que era analisar as
publicidades diametralmente opostas, isto é, aquelas que combatem a violéncia e aquelas que
incitam & violéncia contra a mulher.

Foi possivel concluir que ha na midia manifestacbes de muita qualidade que pregam
ideologias positivas que podem melhorar o convivio social e trardo expectativas de se
acreditar em um mundo com mais respeito para com as mulheres. Contudo, ficou evidente
gue ha também contetdos que reproduzem intencBes e ideologias negativas que em nada
contribuem para o respeito e valorizagcdo da mulher. Dessa forma, surge uma pergunta: “Qual
0 ponto-chave dessa contradi¢do? .

A resolugdo para tal questionamento esta na propria mulher. Em um mundo em que
estd evidente o clamor pela liberdade e igualdade, é fundamental que o pablico feminino
passe a filtrar melhor aquilo que vé e escuta, pois a partir do momento em que houver a

repulsa por parte das mulheres contra publicidades e musicas que as tratem apenas como um
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objeto, seja sexual ou comercial, haverd o combate direto a um desrespeito implicito
amplamente difundido.

Portanto, a conscientizacdo do publico, principalmente o feminino, é importante para
combater uma midia machista e opressora, pois dessa forma, chegard um tempo em que as
geragdes futuras serdo formadas por homens com mais carater que valorizardo a mulher pela
sua dignidade de ser humano e, consequentemente, a midia se tornard mais inteligente e

cultural, pois ndo existira mais demanda para conteidos de ma qualidade.
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